COFICINN

DO ESTUDANTE

11. Em 1888, George Eastman (1854-1932) p6s em circulacao a primeira camera simples com filme transparente em rolo,
acompanhando-a com o slogan You press the button, we do the rest ("Vocé aperta o botao, nos fazemos o resto’). Eastman
registrou a patente desta camera com o nome “Kodak”, com a intencao de que funcionasse em varias linguas ao prever sua
atuacao num mercado global. {Adaptade de AQUIND, L. Picture ahead: a Kodak e a construgdo do turista-fotégrafo. Campinas: Ed. da autora, p. 54, 2016.)
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a) Com base no texto e nas imagens acima, identifique duas caracteristicas do projeto de fotografia amadora elaborado por
George Eastman. Ao analisar as imagens, caracterize a figura da Kodak Girl (“Garota Kodak") criada pela empresa, contras-
tando-a com o que se apresenta na segunda propaganda.

b) Identifique uma nova caracteristica fundamental da fotografia amadora contemporanea — considerando-se o contexto a
partir dos anos 2000. Compare o modo como as fotografias passam a ser produzidas e consumidas a partir desse momento

e como isso ocornia antes. Por fim, identifigue um impacto sociocultural pelas mudancgas apontadas por vocé no decorrer de
sua resposta.

RESOLUCAO

a) A partir das imagens, o projeto de fotografia apresentava algumas caracteristicas. E possivel mencionar a ideia de
registrar a vida cotidiana e, sobretudo, de se valorizar a captura da luz e de imagens ao ar livre. A garota da propaganda,
no caso, é representada como aquela que cuida dos filhos, que é responsavel pelas criancas e, portanto, pela vida
privada e doméstica. O homem, por outro lado, foi representado como um cagador, corajoso, viril e racional, uma vez
em que aparece pensando e elaborando as melhores estratégias para cacar o animal.

b) A partir dos anos 2000 e, principalmente, apés o advento dos smartphones, muitos individuos passaram a carregar
uma “camera” em seus proprios bolsos. As antigas fotos eram feitas para durar, eram materializadas em papel e
produziam, ao longo do tempo, uma especifica memoria. As fotos atuais, instanténeas, sdo efémeras, ndo se
materializam - uma vez em que séo digitais - e a sua quantidade, pulverizada, acaba se perdendo em um verdadeiro
‘enxame digital”. Um dos impactos socioculturais € o surgimento de uma sociedade da imagem, da aparéncia, em uma
supervalorizacdo dos corpos, das selfies, em uma sociedade do individuo.



