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DO ESTUDANTE

Nos setores mais altamente desenvolvidos da
sociedade contemporanea, o transplante de necessidades
sociais para individuais é de tal modo eficaz que a diferenga
entre elas parece puramente tedrica. As criaturas se
reconhecem em suas mercadorias; enconfram sua alma em
seu automovel, casa em patamares, utensilios de cozinha.

MARCUSE, H. A ideclogia da sociedade ind jal: o unidi
Rio de Janeiro: Zahar, 1978,

O texto indica que, no capitalismo, a satisfagdo dos
desejos pessoais ¢ influenciada por

politicas estatais de divulgacZo.
incentivos controlados de consumo.
prescrigdes coletivas de organizacgao.
mecanismos subjetivos de identificagéo.
repressdes racionalizadas do narcisismo.

POROQ

ALTERNATIVA D

Otexto do enunciado trata do processo de identificagdo do sujeito com sua mercadoria no capitalismo - grosso
modo, aldgica de que SER algo é principalmente TER algo. Este processo € indissociavel dos mecanismos da
publicidade, em que desejos e sentimentos sdo repetidos e incisivamente associados a produtos, e hoje se
encontra mais onipresente e capilarizado do que nunca. Desta maneira, ao falar em mecanismo subjetivos de
identificacdo, a alternativa D pode ser considerada correta, ja que a base do processo é a identificacao
estabelecida pelo sujeito entre seu desejo e um produto (por exemplo, meu desejo profundo € de liberdade, eu
associo que realizd-lo é comprar este carro 4x4). Ao mesmo tempo, a alternativa B poderia ser considerada, ja
gue corretamente coloca que a satisfacdo do desejo é determinada por incentivos ao consumo que estdo sob
o controle de agentes exteriores ao sujeito - corporacdes, empresas de marketing, midias, etc.



