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DO ESTUDANTE

O comércio soube extrair um bom proveito da
interatividade propria do meio tecnoldgico. A possibilidade
de se obter um alto desenho do perfil de interesses do
usuario, que devera levar as Ultimas consequéncias o
principio da oferta como isca para o desejo consumista,
foi o principal deles

SANTAELLA, L. Culturas e arfes do pés-humano: da cultura das midias 3 obercultura
Sdo Paulo: Paulus, 2003 (sdaptado)

Do ponto de vista comercial, o avango das novas
tecnologias, indicado no texto, esta associado a

@ atuacdo dos consumidores como fiscalizadores da
producao.

exigéncia de consumidores conscientes de seus
direitos.

relacéo direta entre fabricantes e consumidores.
individualizagdo das mensagens publicitarias.
manutencéo das preferéncias de consumo
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O texto deixa claro o uso de tecnologias da informagé&o para individualizar as propagandas de acordo com o perfil de
consumo de cada individuo e visando o estimulo ao consumo exarcebado.
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