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E DESSA FLORESTA QUE SAl O CHAPEUZINHO VERMELHO,
JOAO E MARIA, OS IRMAOS KARAMAZOV,
A DAMA DAS CAMELIAS E OS TRES MOSQUETEIROS.

Reviola Bolsa, 1666, In CARRASCOZA, 1 A A evolucso do texto publicitirio. n assocagho
de palavras como elemento de seducio ni publicidade. S80 Peulo: Fulurs, 1989 (adaptado)

Nesse cartaz publicitario de uma empresa de papel e

celulose, a combinagdo dos elementos verbais e ndo

verbais visa

@ justificar os prejuizos ao meio ambiente, ao vincular a
empresa a difusao da cultura

© incentivar a leitura de obras literarias, ao referir-se a
titulos consagrados do acervo mundial.

® seduzir o consumidor, ao relacionar o anunciante as
historias classicas da literatura universal.

@ promoveruma reflexdo sobre a preservacao ambiental
ao aliar o desmatamento aos classicos da literatura.

@ construir uma imagem positiva do anunciante, ao
associar a exploragdo alegadamente sustentavel a
producéo de livros.
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Nessa questdo de interpretacdo de texto, o candidato deveria identificar, em uma peca publicitéria~de uma empresa
de papel, os recursos utilizados que teriam como objetivo convencer o leitor de que a exploracao aleg,adz_;lmente
sustentavel de florestas seria uma acdo benéfica a cultura, pois permitiria ao publico acesso a grandes classicos da

literatura mundial.



