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PROPAGANDA — O exame dos textos e mensagens
de Propaganda revela que ela apresenta posigoes
parciais, que refletem apenas o pensamento de uma
minoria, como se exprimissem, em vez disso, a convicgéo
de uma populago; trata-se, no fundo, de convencer 0
ouvinte ou o leitor de que, em termos de opinido, esta fora
do caminho certo, e de induzi-lo a aderir as teses que lhes
sdo apresentadas, por um mecanismo bem conhecido da
psicologia social, o do conformismo induzido por pressoes
do grupo sobre o individuo isolado.

SOBSIO, N.; MATTEUCC!, N.; PASQUINO, G. Diclondrio de pofitica
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De acordo com o texto, as estratégias argumentativas
e o uso da linguagem na produgdo da propaganda
favorecem a

reflexao da sociedade sobre os produtos anunciados.

difusdo do pensamento e das preferéncias das
grandes massas.

imposigao das ideias e posigdes de grupos especificos.

decisdo consciente do consumidor a respeito de sua
compra.

identificagdio dos interesses do responsavel pelo
produto divulgado.
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Q texto do “Dicionario de politica” ressalta a parcialidade de um grupo social dominante, segundo o qual certas ideias
tém na sua propaganda um importante meio de difusao.



