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OFICINA

1° DIA

Texto 1

O dilema das redes (2020) aborda um dilema comum em
documentérios desse tipo. E, sem duvida, importante a
dendncia vinda dos empresarios desse setor que lucraram
muito com a criagdo de empresas digitais que monopolizam
as redes: a revelagdo de seu funcionamento, de seus
preocupantes efeitos sobre as pessoas e de sua perniciosa
influéncia em processos politicos — uma espécie de crise de
consciéncia. Contudo, eles parecem ndo entender
exatamente que sdo eles os protagonistas. Empenhados
em desenvolver uma “ferramenta” capaz de integrar as
pessoas, viram-se enredados nessa rede cuja finalidade
era prender a atengdo e servir de plataforma de marketing.
Ora, € evidente que sdao empresas que querem lucros,
portanto, ndo sdo exatamente “ferramentas”. O
documentario afasta a resposta simples de que o produto
que vendem s3o os dados capturados por essas
plataformas. Elas funcionam mapeando comportamentos e
padroes de modo a dirigir a oferta do produto com um alto
grau de certeza de consumo. E & aqui que a discussao fica
interessante: qual é, afinal, o produto? A resposta do

o>
Sl

Texto 2
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[Sabe_.Eu acho que o dilema nao & a rede... mas o pescador!!!]

(Adaptado de Mauro lasi, O dilema do dilema das redes: a internet é o
opio do povo. Blog da Boitempo. Disponivel em https://blogdaboitempo.
com.br/o-diema-do-dilema-das-redes-a-internet-e-o-opio-do-povol/.
Acessado em 10/10/2020.)

documentario & simples: nos.

a) Considerando o primeiro paragrafo do texto 1, indique dois substantivos a que a expressdo “viram-se
enredados” se refere.

b) Considere a charge (Texto 2) e, com base na finalidade das “ferramentas” (discutidas no primeiro e no
segundo paragrafos do Texto 1), explique por que o dilema néo € da rede.

RESPOSTA
a) Os dois substantivos a que se refere a expressao “viram-se enredados” sdo empresarios e protagonistas.

b) A finalidade das ferramentas, como descrita pelo texto, era inicialmente “capaz de integrar as pessoas”, mas
ao entenderem o verdadeiro uso dessas redes, perceberam-se diante de algo “cuja finalidade era prender a
atencao e servir de plataforma de marketing”. Com isso, a ferramenta tornou-se um meio de mapear 0s
consumidores e dirigir publicidades especificas a cada publico com alta certeza de consumo final. Ao
contrastarmos essas informagées com o Texto 2, em que vemos um pescador como o “responsavel” pelo
“dilema da rede”, conclui-se que o dilema nao se refere arede, mas sim aos empresarios que estao no controle
dela e que usam de maneira desenfreada nossas informacgdes.



