A necesséria reducéo do tempo é melhor alcangada se
os consumidores ndo puderem prestar atengéo ou concen-
trar o desejo por muito tempo em qualquer objeto; isto é, se
forem impacientes, impetuosos, inddceis e, acima de tudo,
facilmente instigaveis e também se faciimente perderem o
interesse. [...] A relacado tradicional entre necessidades e
sua satisfacdo é revertida: a promessa e a esperanca de sa-
tisfacdo precedem a necessidade que se promete satisfazer
e serdao sempre mais intensas e atraentes que as necessi-
dades efetivas.

(Zygmunt Bauman. Globalizagdo, 2021.)

A argumentacdo apresentada no excerto sobre o tempo do
consumo expressa acdes caracteristicas

(A) dos Estados e das empresas transnacionais, organi-
zagdes interessadas em acordos supranacionais pro-
-economia.

(B) da publicidade e do marketing, estratégias corporativas
que influenciam a nossa organizac¢ao social.

(C) das instituicdes financeiras e das ONGs, agentes corpo-
rativos pautados pela socializacdo de capitais.

(D) da didatica e da neurociéncia, elementos empregados
pelas empresas para criagao de novos produtos.

(E) da ciéncia e da tecnologia, campos de estudo dedicados
a erradicagao das diferencas socioecondmicas.

RESOLUCAO

O excerto destacado evidencia o papel fundamental da publicidade e das ferramentas de marketing na
ampliacédo dos mecanismos de consumo, uma vez que se prestam a criacdo de expectativas e desejos que
poderiam ser supostamente saciados via inclusdo de mercado. A busca por uma satisfagéo inalcancéavel
torna-se, assim, elemento de estruturacdo das sociedades contemporaneas.

ALTERNATIVA B



