OFICINA

Segundo o filésofo “Guy Debord” a sociedade capitalista no século XX se apresenta como na imensa
acumulacao de imagens. A representacdo espetacular da vida afasta as relacdes humanas de sua realidade,
sendo estas mediadas por imagens que se voltam aos interesses mercadoldgicos. Nesse sentido, seria este
um desenvolvimento ulterior ao processo ja previsto pelos teéricos criticos que haviam descortinado os

A sociedade do espetaculo corresponde a uma fase es-
pecifica da sociedade capitalista, quando ha uma interde-
pendéncia entre o processo de acumulo de capital e o pro-
cesso de acumulo de imagens. O papel desempenhado pelo
marketing, sua onipresenca, ilustra perfeitamente bem o que
Guy Debord quis dizer: das relagbes interpessoais a politica,
passando pelas manifestagbes religiosas, tudo esta mercan-
tilizado e envolvido por imagens. Assim como o conceito de
“industria cultural”, o conceito de “sociedade do espetaculo”
faz parte de uma postura critica com relacdo & sociedade ca-
pitalista. Sd@o conceitos que procuram apontar aquilo que se
constitui em entraves para a emancipac¢do humana.

(Claudio N. P. Coelho. "Midia e poder na sociedade do espetaculo”™.
https://revistacull.uol.com.br. Adaptado. )

Segundo o texto,

(A) a transformacdo da cultura em mercadoria &€ uma carac-
teristica fundamental desse fendmeno social.

(B) a padronizagdo da estética pela sociedade do espetaculo
restringe-se ao campo da publicidade.

(C) a hegemonia do espetaculo desempenha papel funda-
mental na formagao da autonomia do sujeito.

(D) o universo estético de producdo das imagens nado é
determinado pela base material da sociedade.

(E) o conceito de sociedade do espetaculo realiza uma refle-
xao contestadora sobre a industria cultural.

ALTERNATIVA A

interesses ocultos por tras das representacfes culturais na sociedade de massa.



