OFICINA

Tanto a “vigilancia alienada” quanto o geomarketing tem como objetivo compreender padrbes especializados
de consumo e até mesmo comportamento para alimentarem bancos de dados que, quando organizados,

A vigilancia alienada é praticada pelas companhias
de tecnologias dos Estados Unidos (Microsoft, Google,
Facebook, Amazon, Apple, entre outras), sem que a maio-
ria de seus usuarios saiba ou tenha conhecimento. Para
essas companhias, o fato de o usuario ou cliente assinar
o termo de aceitagdo de uso de um software tem sido
considerado suficiente, como permissédo consentida, para
que essas companhias possam utilizar informagdes sem
autorizagao explicita ou formal.

(Hindenburgo Pires. “Inddstrias globais de vigilancia em massa”.

in: Floriano J. G. Oliveira et al. (orgs.).
Geografia urbana, 2014. Adaptado.)

As informagbes geradas pelos consumidores, quando es-
pacializadas, permitem estabelecer padrées que interes-
sam, particularmente, as grandes empresas. A “vigilancia
alienada" abordada pelo excerto, bem como o emprego do
geomarketing, contribui para

(A) alimentar bancos de dados que colaboram com a repro-
ducéo do capital.

(B) orientar politicas publicas para diminuir a concentragdo
desigual de renda.

(C) coibir praticas abusivas na veiculagdo de propagandas
enganosas.

(D) fiscalizar as formas de uso de produtos que possam
invalidar garantias.

(E) estabelecer areas prioritarias para a distribuigdo de bens
de carater humanitario.

ALTERNATIVA A

colaboram com a reproducéo do capital, principalmente das grandes empresas.



