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A midia é estética porque o seu poder de convenci-
mento, a sua forca de verdade e autoridade, passa por
categorias do entendimento humano que estdo pautadas
na sensibilidade, e ndo na racionalidade. A midia nos in-
fluencia por imagens, e ndo por argumentos. Se a pro-
paganda de um carro nos promete o dom da liberdade
absoluta e ndo o entrega, a propaganda politica ndo vai
ser mais cuidadosa na entrega de suas promessas sim-
bélicas, mesmo porque ela se alimenta das mesmas cate-
gorias de discurso messianico que a religido, outra grande
area de venda de castelos no ar.

(Francisco Fianco. “O desespero de pensar a politica na sociedade do
espetaculo”. hitp:/irevistacult.uol.com.br, 11.01.2017. Adaptado.)

Considerando o texto, a integracéo entre os meios de co-
municacdo de massa e o universo da politica apresenta
como implicacédo

(A) a reducgdo da discussdo politica aos padrées da pro-
paganda e do marketing.

(B) a ampliagdo concreta dos horizontes de liberdade na
sociedade de massas.

(C) o fortalecimento das instituicbes democraticas e dos
direitos de cidadania.

(D) o apelo a recursos intelectuais superiores de interpre-
tacdo da realidade.

(E) a mobilizagéo de recursos simboélicos ampliadores da
racionalidade.
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A sociedade do espetaculo, que contextualiza o texto em questdo € o conceito critico elaborado pelo situacionismo
na Franca e que se opde a transformacdo de aspectos da vida social em espetaculos que apelam mais a
sensibilidade que a razdo. Neste excerto, especificamente, o apelo a sensibilidade é reproduzido tanto pela
propaganda comercial quanto pelas campanhas politicas, quando argumentos sdo reduzidos a imagens e slogans de
marketing.



