COFICINA\ ﬂ

DO ESTUDANTE

Para responder 4s questdes 31 e 32, leia o trecho do ensaio “A corrida armamentista do consumo”, do economista e fildsofo
Eduardo Giannetti.

Imagine uma corrida em gque os contendores se afastam cada vez mais do objetivo pelo qual competem. A corrida arma-
mentista stricto sensu tem dinamica e propriedades conhecidas: um pals, por qualquer motivo, decide se armar; os palses
vizinhos sentem-se vulneraveis e decidem fazer o mesmo a fim de ndo ficarem defasados; sua reaglo, porém, deflagra
uma nova rodada de investimento bélico no primeire pais, o que obriga os demais a seguirem outra vez os seus passos.
A escalada armamentista leva os participantes a dedicarem uma parcela crescente da sua renda e trabalho 4 garantia da
seguranga externa, mas o resultado € o contrério do pretendido. O objetivo da maxima seguranca redunda, ao generalizar-
-5&, na inseguranca geral — um t&nue e onipresente equilibric armado do terror.

A corrida armamentista do consumo tem uma légica semelhante. Nenhum consumidor € uma ilha: existe uma forte e
intrincada interdepend&ncia entre os anseios de consumo das pessoas. Aquilo que cada uma delas sente que “precisa” ou
“nac pode viver sem” depende ndo s6 dos seus ‘reais desejos e necessidades” (como se quiser defini-los), mas também
— &, talvez, sobretudo, ao menos nas sociedades mais afluentes — daquilo que os outros ao seu redor possuem. Ocarre,
contudo, que a cada vez que um novo artigo de consumo & introduzidoe no mercado e passa a ser usado, desfrutado ou
ostentado por agueles que pertencem ao nosso grupo de referéncia — restrito a amigos, parentes e vizinhanga no pas-
sado, hoje expandido pelo big bang das midias, blogs e redes digitais — o equilibrio se rompe e o desconforto causado
pela percepco da falta atica e impele, como ardéncia de queimadura, & acao reativa da compra do bem. Porém, quando
tedos se empenham em alcangar 0s que estdo em cima — ou ao menos ndo ficar demasiado atras deles —, eles passam
a trabalhar mais (efou se endividar) a fim de poder gastar mais, ao passo gue o maior nivel de gasto e consumao se torna,
por sua vez, "o novo normal”. Aldgica da situagao obriga-os a correr cada vez mais depressa, como hamsters confinados a
esferas rotatorias, para nao sair do lugar. Todos pioraram em relagio ao stafus guo ante, pois agora precisam ganhar mais
(e/ou estdo mais endividados), e nenhum dos envolvidos, a ndo ser que adote a opgao radical de se tornar urn “excéntrico”™
e “pular fora do carrossel”, consegue isoladamente escapar da armadilha.

[Eduardo Giannetli. Trépicos uldpicas, 2016. Adaptado.)

a) O que o autor entende por "corrida armamentista do consumo™? De que imagem (ou alegoria) o autor se vale no segun-
do paragrafo para ilustrar a dindmica dessa corrida armamentista do consumo?

b) Transcreva um peqgueno trecho do texto em que o narrador se dirige diretamente a seu leitor. Justifigue sua escolha.

RESOLUCAO

a) Para o autor, “corrida armamentista do consumo” € uma espécie de circulo vicioso do consumo no qual o
consumismo de um individuo acaba deflagrando o desejo de consumo de outros tantos, em uma relagao de
inveja, de (falsa) necessidade de também consumir, uma vez que “outro” consome — e ostenta (nas midias,
por exemplo), o “eu” também quer consumir; ha, assim, o engendramento de uma relagdo mimética de
consumo na qual a légica “ja que o outro tem, eu também quero ter” é a mola propulsora dessa competicao
do consumo. Para ilustrar essa dindmica, o autor vale-se, no segundo paragrafo, da imagem da ilha (“nenhum
consumidor € uma ilha”) para esclarecer a ideia do quanto uma pessoa (no caso, mais especificamente, a
pratica consumista da pessoa) influencia (o comportamento de) outra.

b) O trecho em que o narrador se dirige diretamente a seu leitor esta bem no inicio do ensaio de Giannetti:
“Imagine uma corrida em que os contendores...”. Nessa passagem inicial , ha interlocucéo direta com o leitor,
porque o verbo “imaginar” se encontra no modo imperativo (“imagine”), uma prova linguistica, portanto, de que
0 autor esta travando uma interlocugao com o leitor.



