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ELLA SERTIA ADORAVEL
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O anincio publicitario da década de 1940 reforga os
seguintes esteredtipos atribuidos historicamente a uma
suposta natureza feminina:

Pudor inato e instinto maternal.

Fragilidade fisica e necessidade de aceitacao.
Isolamento social e procura de autoconhecimento.
Dependéncia econdmica e desejo de ostentacio.
Mentalidade fitil e conduta hedonista.
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ALTERNATIVA B

O anudncio publicitario em questdo traz a necessidade de aceitacdo pretensamente desejada por todas as
mulheres ao explicitar “ella seria adoravel”, como se essa aceitagao fosse necessaria. Além disso, concilia tal
mensagem com um padrao de saude que necessita de regulagido do “organismo feminino”, evidentemente uma
atribuicéo de fragilidade natural.



